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Alix's availability should be dis-
cussed

View proDle on :weet

Work Preference
LocationO Ppen to relocate

uatternO Ppen to FEll-time work

MmploymentO uermanent uositions

Skills

(arketing dA)vance)S

Cocial (e)ia dA)vance)S

uEblic Relations dA)vance)S

uro)Ect :evelopment dA)vance)S

Gampaigns dA)vance)S

hrapNic :esign dA)vance)S

Languages

FrencN dUativeS

MnglisN dFlEentS

About

éne bonne )ose )e persfvfrance, En sens aigEisf )E )ftail et Ene petite pincfe )e 
!olie ô :ipl6mfe )'fcole )e commerce et spfcialisfe )ans le marketing )'in)Estries 
premiEm )epEis plEs )e j ans, et plEs rfcemment )ans le )omaine )e la pâtisserie 
artisanale, àe me )fDnis comme inclassable et toEcNe-q-toEt O ma plEs gran)e 
soErce )'inspiration est le mon)e .Ei m'entoEreJ Be sEis )onc q l'fcoEte )es aEtres, 
et à'a)ore partager les victoires en f.Eipe ô
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WeaEtf urestige Tnternational Mstee LaE)er Gompanies MErope la Romainville

(ac :oEglas

Experience

Responsable marketing
la Romainville 2 Ban 101& - Uow

(arketing Ctratfgi.Ee, opfrationnel, webmarketing et e-commerce

Responsable marketing adjointe
la Romainville 2 Cep 10&9 - :ec 1010

(arketing Ctratfgi.Ee 
- )fDnition et application )E plan marketing 
- ftE)e )e ten)ances, veille concErrentielle et )fveloppement pro)Eit et 
packaging 
- sEivi et analyse )es statisti.Ees )e ventes GommEnication ° Mvene-
mentiel 
- organisation )e campagnes )e commEnication 3j0… d)igital, a/cNage, 
presse, èS 
- organisation )'animations )e )fgEstation, participation aEx salons )E 
mariage 
- crfation )e sEpports promotionnels )ivers dcatalogEes, a/cNes, èS 
- crfation )e contenEs et animation )es rfseaEx sociaEx, gestion )E 
GR( dprogramme )e D)flitf, envoi )e newslettersS Kebmarketing et 
M-commerce 
- )fveloppement )E site web, sEivi et optimisations )es !onctionnalitfs 
- actEalisation )e l'o5re pro)Eit M-commerce 
- gestion )E e-mercNan)ising et )es mises en avant ponctEelles (anage-
ment et (arketing Ppfrationnel 
- sEivi )es fvolEtions )e tari!s 
- mise q àoEr )es oEtils )'ai)e q la vente dEni!ormes ven)eErs, fti-
.Eettes-prix, sEpports )e !ormationèS 
- Goor)ination )e l'f.Eipe marketing, et )es actions commerciales )E 
rfseaE )e points )e vente

Développement de Collection, Marketing Opérationnel, 
Communication On et O-hline
(ac :oEglas 2 Apr 10&4 - Cep 10&9

:fveloppement )e collection O 
- CEivi )E plan )e collection et coor)ination )es action )es services 
marketing, stylistes, acNats 
- hestion )E lancement )es prototypes et )es stocks commerciaEx it-
infrants 
- Grfation )es oEtils )e vente )estinfs aEx commerciaEx (arketing 
opfrationnel O 
- Grfation )es oEtils )e commEnication et )e promotion interne–externe 
O catalogEes, plv, a/cNes, DcNes pro)Eits, pla.Eettes, brocNEres 
- Prganisation )e la campagne pEblicitaire semi-annEelle O stE)io, pNo-
tograpNe, agences )e manne.Ein, labo pNoto pro)Ection et post pro-
)EctionJ 
- Rf)action )'argEmentaires pro)Eits, organisation )es packsNots )e 
collection 
- Prganisation )E plan mf)ia en collaboration avec )es agences mf)ia 
- hestion )E plan mf)ia O sEivi bE)gftaire, comptable et àEri)i.Ee, organ-
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isation )es fcNanges commerciaEx aEpr€s )es sEpports me)ia et a)ap-
tation )es contenEs pEblicitaires par sEpportJ GommEnication :igitale O 
- urfsentation )e collection et mise q àoEr )E site o/ciel, rf)action et 
envoi )e la newsletter 
- Animation )es rfseaEx sociaEx dactEs mar.EeS ° organisation )e àeEx 
concoErs

Marketing Développement
WeaEtf urestige Tnternational 2 BEl 10&1 - Cep 10&3

GonstrEction )es plans 10&4 ° 10&ê - lignes !or Ner ° !or Nim O propo-
sition )e concepts, brie!s )'agences, )fveloppement–)esign pro)Eit N 
)ans le respect )E bE)get alloEf d100 kOS CEivi tecNni.Ee )es noEvelles 
rf!frences vente et hKus O ftE)e )'options )e pro)Ection en collabora-
tion avec )es ingfnieErs in)Estriels, et rfalisation )es )ocEments )'exf-
cEtion q )estination )es !oErnisseErsJ Goor)ination opfrationnelle )es 
services sEpport internes dacNats, stE)io )e crfation, relations presse, 
rfglementaireS poEr le )fveloppement )es oEtils )e lancement dDlms, 
visEels et cNartes grapNi.Ees, oEtils uLV et gEi)elines mercNan)ising, 
argEmentaires )e venteS MtE)e )e marcNf O veille concErrentielle, sEivi 
)E marcNf et )es ten)ances, positionnement prix, et analyse )es ventesJ

Assistante cfe" de produit h Marketing Opérationnel
Mstee LaE)er Gompanies MErope 2 Feb 10&& - BEl 10&&

Analyse )es ventes sell-in et sell-oEt poEr reportings mensEels dpanels 
Uu: N et )onnfes T(CS Veille concErrentielle mElti-soErce duresse N Keb 
- en.EPtes terrainS Gonception–rf)action )es argEmentaires clients et 
!orces )e vente uarticipation aEx opfrations )e mise en avant magasin 
sEr les lancements stratfgi.Ees


