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QUIJE SUIS..

Planneur stratégigue en agence depuis
ans, jai eu loccasion dapprendre mon
metier aupres des plus grandes agences
parisiennes (Publicis Consel, Herezie, JVT)
et des clients les plus exigeants comme
Gamier International, 1664, BFM, HSBC, La
Prairie, Rimowa, Fenty, Parfum Christian

Dior...

Aujourdhui jexerce mon metier en freelance

et Jaccompagne des marques dans la
definition de leur positionnement et de leur

stratégie de communication.



CE QUE JAIME..

Jaime profondéement les marques.

Jaime valoriser leur histoire

et leur héritage,

Jaime les gestes et les savoir-faire

des hommes gui les ont faconnees.

|_'essence de mon metier cest de
reveler cet ADN | de lui faire
rencontrer le monde d'aujourd’hui.
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BRANDING

Jaccompagne mes clients dans la
definition du positionnement de la
marqgue, la conception

de la plateforme et lecriture

du manifeste.

Je consellle également les marques
SuUr leur univers creatif, jusgua la
réalisation dun brandbook.

| Orveda
L ancaster

NHCO
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PUBLICITE

Jaccompagne mes clients dans la
definition de leur strategie de
communication, de la vellle
concurrentielle, au brief créatif en
passant par la recommandation
strategigue et la définition de la big
idea sur tous les secteurs.




STRATEGIE SOCIALE

Je consellle eégalement mes clients
sur la définition de leur strategie

sociale, leur ligne editoriale, le brand
content et idees dactivations a

destination des reseaux sociaux.

Yellow Korner

| a Prairie

r Decathlon
Marque hor|ogere
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WORKSHOP

En tant que planneur strategique
jaccompagne mes clients pour la
réalisation de workshops,

de la conception des ateliers

a la restitution en passant

par [animation.



PROFILS DE CIBLES

Forte dune expérience de planneur
stratégigue en agence media,
jaccompagne mes clients sur la
definition de profils de cibles a partir
de donnees guantitatives et/ou
gualitatives. Je peux également vous
alder a definir vos cibles sur SIMM-

TGl et exploiter les datas disponibles,

Rimowa
Ducray




VEILLE ET PROSPECTIVE

Que ce soit pour des missions
ponctuelles ou du plus long terme,

j© VoUs accompagne sur les

missions de velles concurrentielles,

tendances et prospective.

: 2023
= LE RETOUR VERS
L'ESSENCE

INTRODUCTION

SEQUELLES

La crise du Covid 19 a constitué
une situation d'agressions
psychologiques constantes qui
nous ont laissé des blessures a
vif, des cicatrices qui ne se sont
pas encore estompées.

L'enfermement nous a fait
aspirer a la liberté,

les privations au désir,
I'éloignement 2 la réconciliation,
la peur  insouciance

Aprés des années de résistance face au chaos
mondial, est venu le temps de la renaissance.
Une parenthése folle dans I'économie du
monde.

Mais aprés I'euphorie de la libération, que
restera-t-il du monde?

En 2023, chacun
aura métabolisé
son trauma.

Boris Cyrulnik
Neuropsychiatre

METABOLISER v.t.

Transformer une substance dans un
organisme vivant pour lui permettre de
se maintenir en vie, de se reproduire et
de se développer.

Endurer Assimiler Sublimer

DIGERER LA CRISE
i 4

LES PROFILS
CONSOMMATEURS

Le moteur du Life Revenge, c'est de rattraper
les années de vie perdues pendant ces mois
de confinement et de couvre feu

IIne veut pas vivre plus mais vivre mieux

LE LIFE REVENGE

Plutdt jeune, actif, son pouvoir économique
n'a pas ou peu souffert pendant la crise. If
considére cette période comme une période.
de privation pendant laquelle il n'a pas pu
rencontrer de gens, sortir, s'amuser, vivre des
expériences. Maintenant qu'il a recouvré sa
liberté, il veut utiliser a bon escient son temps
et son pouvoir d'achat dans des expériences
qui vont enrichir sa vie comme voyager, visiter

Cas - Prospective
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CON
TACT.

AUDREY ROUZIES

Rouziesaudrey2@gmail.com
06.62.3145.89
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https://www.linkedin.com/in/audrey-rouzies-56308582/




